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,Die Sehnsucht nach etwas Neuem ist so
grof3, dass die Neos gar nichts falsch
machen kénnen”, sagt Politologe Peter
Filzmaier. Barbara Unterkofler (,Salz-
burg wachkiissen”), Spitzenkandidatin
der Neos, setzte auf ,mehr Biirgerbe-
teiligung und mehr Transparenz”, Par-
teichef Strolz auf die ,Welle der Erneu-
erung”. Das Ergebnis: 12,4 Prozent und
ein Stadtrat. Wenn es je eine Partei in
Osterreich geschafft hat, Politikver-
drossenheit einen positiven Spin zu
verleihen, dann ist es die Fusionspartei
von ,Das neue Osterreich” und Libe-
ralem Forum.

»Salzburg hat viele Fliigel — heben wir
sie” (,Bildung”) holpert zwar sprach-
lich genauso erschiitternd wie bild-
lich — und iiber die Berechtigung des
Gegensatzpaars ,Transparenz & Bir-
gerInnenbeteiligung statt Verschwen-
dung” kénnte man ebenfalls diskutie-
ren. Aber: Who cares? Im Dickicht der
grasslichen Korruptionsskandale der
vergangenen Jahre und angesichts des
unwiirdigen Schauspiels, das die vie-
len Akteure des Hypo-Dramas derzeit
bieten, nehmen sich die Rosaroten in
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Der Hypo
die Flugel heben

,Politik rettet die Welt wohl nicht*, lieR sich Reinhold
Messner einmal zitieren. Naja, aber so tun als ob,
das sollte man schon noch erwarten durfen.

SABINE BRETSCHNEIDER

deren unbéndiger parteichefgepréagter
Euphorie tatsdchlich erfrischend aus.

Es ist erschiitternd

Zuriick zur Hypo: Vizekanzler und Fi-
nanzminister Spindelegger wurde ges-
tern damit zitiert, er sei ,erschiittert”,

dass von moglichem neuen Staatsgeld
fiir die Bilanz die Rede sei. Dennoch
glaubt er weiter an das Erreichen des
,strukturellen Nulldefizits” 2016.

Fir die Hypo-Abwicklung wiirden
,aur Einmaleffekte auftreten, das ist
schlimm genug”. Ja, das strukturelle
Defizit: Damit riickte eine Maf3zahl in

das Zentrum der politischen Debat-
te, die aullerhalb von Expertenzirkeln
immer noch viel zu wenig Beachtung
findet. Was wére passiert, hatten et-
wa die Griechen damals rechtzeitig
die Idee geboren, ihre Pleitebanken
mittels Alternativberechnung aus dem
tatsdchlichen ins strukturelle Defitzit
zu retten? Und: Ist eine Insolvenzver-
schleppung nur dann als vorséatzlich
zu betrachten, wenn keine passende
Taskforce zur Stelle ist, die von ,Plei-
ten-Szenarien” abrit?

Neos-Budgetexperte Rainer Hable
ortet in der Themenaussendung ,Die
Zehn Hypo-Gebote” Orientierungslosig-
keit und rat zu ... die angefiihrten Rat-
schldge sind schwer zu durchschauen.
Aber egal: Die Sehnsucht nach etwas
Neuem ist so groR ... Herzlichen Gliick-
wunsch jedenfalls!
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Gastkommentar Keine unuberlegten Verallgemeinerungen

Sag niemals:
»,die Lobbyisten®!

Wenn jetzt in Medien und Politik wieder die Details von Korruptionsprozessen, Bank-
Zusammenbriichen und Lobbying-Affaren breitgetreten werden, dann sollten wir alle
darauf achten, nicht mit uniiberlegter Verallgemeinerung eine wichtige Tatigkeit gene-
rell in Verruf zu bringen: das Lobbying. Denn Lobbying hat in unserer Demokratie eine
wichtige Aufgabe zu erfiillen. Es soll die berechtigten Anliegen von Menschen, deren
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Profi-Lobbyisten entlarven sich auch selbst: Wenn ein
prominenter Vertreter dieses Berufsstands bei seinem
Vortrag auf sein Handy zeigt und darauf verweist, dass
»da drin” die Kontakte zu den wichtigsten Entscheidungs-
tragern des Landes wéren, will er damit vermitteln, dass
man ihn ja nur beauftragen miisse, um an diese heran-
zukommen. Na fein: Wenn ich es mir leisten kann, dann
Jauft” es hierzulande gut flir mich. Was sagt uns das tiber
die zum Kontaktkreis dieser Profilobbyisten geh6renden
Politiker und Beamten?

Diese GroR-Lobby-Dominanz fithrt nun dazu, dass der
Begriff Lobbying generell negativ besetzt ist und die (Pro-
fi-)Lobbyisten im Allgemeinen — wohl nicht ganz zufallig —
ein Image haben, das noch unter dem der Prostituierten und der Politiker

liegt. Paradoxerweise schadet dies aber nicht den Profi-Lobbyisten, die

zumeist ohne Hindernis ihrer gewohnten Tétigkeit nachgehen, son-

dern denjenigen, die am meisten Bedarf an effektivem Lobbying hét-
- | ten: den Steuerzahlern, den Leistungstragern, dem Mittelstand. Weil
j diese und deren Interessenvertreter sich nicht einmal trauen, das

Desaster letztlich

Leitartikel ,Wir sind anders*
(28.2.2014)
Ich stimme Ihnen zu, dass
Osterreicher und Deutsche
in bestimmten Dingen un-
terschiedlich ticken. Der Fall
Hahn ist jedoch ungeeignet,
wenn man deutsche Sitten-
strenge gegeniiber Osterreichi-
scher Schlamperei aufzeigen
will. Die Universitat Diisseldorf
(Schavan) hat auf Basis eines
Gutachtens des Vorsitzenden
des Promotionsausschusses
geurteilt; in Osterreich (Hahn)
wurde eine nationale Stelle, die
Ost. Agentur fiir wiss. Integri-
tat, mit der Untersuchung des
Falls betraut. Deren nur aus
ausldndischen Wissenschaftle-
rInnen bestehende Kommission
hat Gutachten eingeholt und ist
auf deren Basis sowie eigener
Kompetenz zu dem besagten
Ergebnis gekommen, das die
Uni Wien umgesetzt hat. Es
ist somit offensichtlich, dass
der Anschein von Befangenheit
seitens der untersuchenden
Kommission im Fall Schavan
wesentlich naheliegender ist
als im Fall Hahn.
Univ.Prof. Dr. Christoph Kratky
Vorsitzender Ost. Agentur fiir
wissenschaftl. Integritdt, Wien

wieder fein heraus ist,
und wer die Rechnung
ZU bezahlen hat.”
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Wort Lobbying in den Mund zu nehmen, geschweige denn davon sys-
tematischen Gebrauch zu machen - genau das miissten sie aber tun.
Gerade jetzt sieht man am Beispiel Hypo Alpe Adria ja klar,
wer bei diesem unfassbaren Desaster letztlich wieder fein
heraus ist, und wer die Rechnung zu bezahlen hat. Am
Beispiel aktueller Prozesse erkennt man, wie schwer es
ist, korrupten Profi-Lobbyisten etwas nachzuweisen.
Aber nur weil sich ein paar Gauner bereichert haben,
diirfen wir das Lobbying nicht den Profi-Lobbyisten
iiberlassen; es gibt eine Chance: Sie mit den eigenen
Waffen zu schlagen. Zeigt den egoistischen Grof3-
Lobbys und den Profi-Lobbyisten die rote Karte!
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