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Der Lehrgang

Das einzige Marketingseminar Osterreichs, bei dem Sie alle klassischen Methoden und alle neuen Online-Instrumente
anhand von {iber 25 B2C- und B2B-Originalbeispielen ,miterleben” und deren Strategie nachvollziehen kénnen - vermittelt
von kompetenten Marketingpraktikern!

Sie erwerben nicht nur ein ganzheitliches Verstéindnis von Marketing-Management, einen Uberblick Uber die neuesten
Medienentwicklungen, modernste Methoden und erfolgreiche Umsetzungen, Sie erhalten auch Einblicke in Marketing-
Projekte aus unterschiedlichen Branchen. Diese werden Ihnen in 90-Minuten-Einheiten vermittelt und die Erkenntnisse
daraus anschlieBend diskutiert. Passende Checklisten helfen Innen dabei, Ihre individuelle Vorgehensweise sinnvoll
aufzubauen. Zum Abschluss des Lehrgangs haben Sie die Gelegenheit, Ihre ganz persénlichen Fragen zu stellen und
dadurch wertvolle Umsetzungshilfen zu bekommen.

Nach nur drei Tagen kénnen Sie - aufbauend auf lhren individuellen Erfahrungen - Ihre Marketing-Projekie kompetent
verkaufen und mit der aktuellsten Systematik zum Erfolg fiihren!

Teilnehmerkreis

v Geschdftsfuhrerinnen, Unternehmerinnen, Managerinnen
v Verkaufsleiterinnen, Werbeverantwortliche

v Anwdltinnen, Wirtschaftstreuhdnderlnnen, Beraterinnen
v (Marketing-)Assistentinnen, Office-Mitarbeiterlnnen

Von den Besten lernen.

Der Marketing-Coach & die Marketing-Experten aus der Praxis

DER Marketing-Coach - Mag. Wolfgang Lusak (Lehrgangs-Leiter)
Unternehmensberater, Univ.-Lektor; war ttig bei Unilever, Gillette, BP, Felix; legenddr seine Erfolge als Chef der Osterr. Weinmarketinggesellschaft nach dem Weinskandal; betreut
seit 1997 Manager, Unternehmer & Funktiondre; Vortragender, Kolumnist & Fachautor; vielfach ausgezeichnet, zuletzt als ,Unternehmer des Jahres” vom OGV. www.lusak.at

DER B2B-Erfolgsmanager - DI®®A) Ing. Martin Mayer
Produktmanager der Firma ARDEX Baustoff GmbH; Verantwortung flir Central & Eastern Europe, Italien und Russland sowie fur Qualitdits-, Umwelt- & Innovationsmanagement.

DER Markenartikler - Ing. Friedrich Riess
Technischer Geschéftsflihrer und PR-Verantwortlicher bei Riess-Kelomat, das schon seit Jahrhunderten nach den Prinzipien der sozialen Verantwortung, des Umweli-
schutzes und der Wirtschaftlichkeit gefuihrt wird; aktuell groBe Erfolge mit innovativen Produkten.

DER internationale Medienmanager - Mag. Marcus Wilding
Partner & European Client Leader, Unilever der Mediaagentur Mindshare Infernational sowie Shareholder der SAYG GmbH; zuvor u. a. Managing Director der Publicitas Oster-
reich, Vice President von Aegis Media Infernational & Managing Director bei Starcom Mediavest fiir Proctor & Gamble Europe; Griindungsvorstandsmitglied der EFCCE.

DER Konzerntochter-Marketingmanager - DI (FH) Reinhard Bécskor
Seit 2011 Marketingleiter der Wienerberger Ziegelindustrie GmbH; zuvor bei der Siemens AG Osterreich in mehreren Marketing- & Kommunikationsfunkfionen fétig, u. a. als
Marketingleiter Industrieanlagenbau und Pressesprecher fur den Siemens-Sektor Industry; davor selbststéindiger Berater fur industrielle B2B-Mérkte.

DER Web-Experte - Helge Cladrowa
Eigentlimer der Cladrowa Kommunikationsberatung; Spezialist fiir Internetauftritte, Durchsetzung im Web, Kommunikation Gber Newsletter und Social Media; Erfahrung aus der
Kooperation mit Bosch/Siemens Hausgerdte, Siemens AG Osterreich, Nycomed, Versace, Heérmes, Reed Messen, Wiener Musikverein, Tlapa, Duran und vielen EPU und KMU.

DER Social Media-Stratege - Mag. Sedat Biylikdemirci
Seit 2006 Social Media Strategist & Trainer mit Fokus auf Social Branding, Reputation Management sowie Web Monitoring & Analysen; Erfahrung aus der Kooperation (u. a.) mit
den Unfernehmen VAMED, Novartis, Institut Allergosan, Medizin Medien Austria, AbbVie, Technikum Wien usw.; auf Twitter zu finden unter @derwebist und @artsculturepot.
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Programm

Wissen
Mag. Lusak, DI(BA) Ing. Mayer

» Wasich brauche
- Meine Ziele und Erwartungen
- Marketing & Management-Methoden - Uberblick
- Die neuen Medien und ihre Entwicklung

»  Wie wir starten
- Markt- und Meinungsforschung | Zielgruppenanalyse
- Desk-Research | SWOT-Analyse | Neue Medien

» Was wir denken
- Marketing-Strategie | Einmalige Positionierung
- Image und CI | Markenkern | Logo & Slogan

»  Wie wir planen
- Marketing-Planung | Marken-Aufbau
- Zielgruppen-Ausrichtung & Vertriebsentscheidung

Wollen

Mag. Lusak, Ing. Riess, Mag. Wilding

25. November 2015
9.00-17.00 Uhr

26. November 2015

» Was wir bieten
- Produktentwicklung, Innovation, Design
- Neue Geschdaftsfelder | Marktauftritt, Optik, CD

»  Wie wir verkaufen
- Vertriebs-Systeme/Kandle
- AuBendienst, Partner, Franchise | Messen, Events, Akquisition

»  Wie wir direkt kormmunizieren
- Werbekonzept, Werbemittel, Website
- B2B, One20ne, Mailing | Prospekt-Entwicklung

» Wie wir Konsumenten werben
- Agenturbriefing, Medienwahl | Mediawerbung | Promotions

Konnen
Mag. Lusak, DI (FH) Bocskor, H. Cladrowa o. Mag. Blyiikdemirci

9.00-17.00 Uhy

27.November 2015

» Wie wir uns in Medien und bei VIPs durchsetzen
- Public Relations, Networking/Lobbying, Public Affairs

»  Wie wir komplexe Marketing-Strukturen steuern
- Business-Présentation | Zukunftsmarken | B2C & B2B

»  Wie wir unsim Web durchsetzen
- Homepage, Internet-Auftritt & Durchsetzung im Web
- Newsletter, Social Media-Auftritt

» Wieich selbst starte & was ich mithehme
- Feedback vom Seminarleiter zu meinen offenen Fragen
- Internes Marketing | Zusammenfassung der Lernpunkte
- Mein Ergebnis & Vorsatz

9.00-17.00 Uhr
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