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INTERESSENVERTRETUNG

KMU entdecken Lobbying fiir sich

Die Emailerzeuger griinden
eine internationale Lobby-
ing-Gruppe, um ihre
Interessen in Briissel zu
wahren und durchzusetzen.
Der Gewerbeverein hofft
auf Vorbildwirkung.

WIEN. ,,Lobbying hat in der Bevél-
kerung und bei den kleinen und
mittleren Unternehmen einen
schlechten Ruf - und das ist scha-
de®, sagt Wolfgang Lusak. Es sei
héchst bedauerlich, so der Consul-
ter und Lobbying-Experte. Am
Donnerstag hat er gemeinsam mit
dem Gewerbeverein das sechste

BEOBACHTET
Hilfe, wir
brauchen

mehr

Lobbying!

Mittelstands- und Lobbying-Baro-

meter vorgestellt. Der Grofteil der
Lobbyisten arbeite sauber, sagt Lu-
sak, dennoch fithlten sich die meis-
ten kleinen und mittleren Betriebe
(KMU) schlecht vertreten. Dabei
sind gerade KMU fiir viele Men-
schen laut Gallup-Umfrage Heils-
bringer und Problemldser in der
derzeitigen Wirtschaftskrise.

Um ihre Interessen besser ver-
treten zu konnen, miissten KMU
auch auf Lobbying, ein ,neutrales
Instrument®, wie Lusak sagt, zu-
riickgreifen.’ Doch das schlechte
Image der Interessenvertreter steht
dem im Wege. Verantwortlich fiir
den schlechten Ruf seien einige

wenige Lobbyisten, sagt Lusak
»Diese Situation trifft jene 40 Pro-
zent der KMU, die eine bessere
Interessenvertretung besonders
notig haben®, sagt Lusak.

"Frustriert und gefihrdet

40 Prozent der KMU haben zwi-
schen fiinf und 50 Mitarbeiter. Sie
gelten als besonders frustriert und
gefdhrdet. ,Das sind sehr gute
Unternehmen, die aber die ganze
Last der Verwaltung tragen‘, sagt
Margarete Kriz-Zwittkovits, Prisi-
dentin des Gewerbevereins.

Ein Beispiel fiir ,, Tausende von
Lobbying-Lochern die gestopft
werden miissen®, so Lusak, sei

Belge:

Emailherstellern wiren ohne Lob-
bying Rohstoffe verboten worden

So

Friedrich Riess und die Emailbran-
che. Riess, der letzte Kochgeschirr-
hersteller und Emailierbetrieb in
Osterreich, hat vor einem Jahr sein
Schicksal selbst in die Hand ge-
nommen und eine internationale
Lobbying-Gruppe gegriindet. Diese
vertritt in Briissel die Interessen
der Emailisten. Riess machte das
aus schierer Notwendigkeit. Sonst
wire ein fiir die Branche wichtiger
Rohstoff verboten worden. ,Wir
sind darauf gekommen, dass wir
rechtzeitig dort reagieren miissen,
wo es stattfindet - in Briissel®, sagt
Riess.
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ie wichtig Lob-
‘N; bying ist, ent-
decken kleine

und mittlere Unterneh-
men zwar spit, aber doch.
Lobbying - soschlecht der
Ruf auch ist - ist ein wich-
tiges Instrument zur In-
teressensvertretung. Der
eine kann das besser als
der andere. Der eine hat
mehr Geld und Know-
how als der andere.

auch bei den KMU. Hinter
der Abkiirzung verbirgt
sich eine sehr heterogene
Unternehmerschaft. Ein-

" Personen-Unternechmen

stellen die Hilfte aller
KMU. Sie haben aber an-
dere Bediirfnisse als Fir-
men mit Mitarbeitern.
Und KMU mit mehr als 50
Beschiiftigten haben meist
die Ressourcen, um ihre
Interessen  durchzuset-
zen.

Es geht also um jene
40 Prozent mit fiinf bis 50
Leuten. Sie machen die
Wirtschaft aus. Sie entde-
cken erst ganz zaghaft
Lobbying. Nach dem Vor-
bild der Email-Produzen-
ten. Sie haben sich ver-
biindet, um in Briissel ihre
Interessen zu vertreten.
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